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Das Okona Magazin

MAGAZIN PROFIL

OKONA - ,Das Magazin flr natirliche
Lebensart” ist ein PR-Druckmedium fur
alle Themen, die Berthrungspunkte zu
Okologie und Nachhaltigkeit haben.

Wir veroffentlichen Artikel und Beitrage
zu den Bereichen

e  (Oko, Bio und Umwelt
e [andund Leben

e  Kulturund Kulinarik
e Naturund Garten

e  Bauen und Wohnen

e  Gesundheit und Wellness

Als regionale Printplattform verbinden
wir seit Uber 8 Jahren Anbieter von Pro-
dukten und Dienstleistungen mit der
richtigen Zielgruppe. Daflr bieten wir
diverse Prasentationsmdglichkeiten zu
attraktiven Preisen.

ERSCHEINUNGSWEISE:

2 xim Jahr
zur Sommerzeit (Mai - August) und
zur Winterzeit (Dezember - Méarz)

AUFLAGE:
ca. 20.000 Exemplare

TERMINE:

SOMMERZEIT-AUSGABE
Anzeigenschluss: 31. Marz

Druckunterlagenschluss: 15. April

WINTERZEIT-AUSGABE
Anzeigenschluss: 31. Oktober

Druckunterlagenschluss: 15. November

Fallt der Termin auf ein Wochenende/Feiertag,

endet die Frist am darauffolgenden Werktag.
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HEFTFORMAT:
DIN A4 (210 x 297 mm, Hochformat)

ERSCHEINUNGSGEBIET:

Bayerischer Wald und Oberpfalzer Wald:
Landkreis Cham, Teile der Landkrei-
se Regen, Straubing, Deggendorf, Re-
gensburg, Schwandorf und Amberg
- an ca. 1.800 offentlichen Stellen zur
kostenlosen  Mitnahme (Gemeinden,
Stadtverwaltungen, Geschafte, Kliniken,
Apotheken, Therapiezentren, Bio- und
Naturkostladen, Hotels, Buchhandlun-
gen, Restaurants, Cafes, etc. und bei
allen Werbepartnern, sowie vielen an-
deren Betrieben aus Industrie, Handel
und Gewerbe). Alle Auslegestellen hier:

magazin.oekona.de/auslegestellen/

LESEAUSLAGE:

Zusatzlich wird Okona an ca. 3.000
Leseauslagen (z. B. Wartezimmer von
Arzten, Therapeuten usw.) der Lesezir-
kelkunden geliefert!


https://magazin.oekona.de/auslegestellen/
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Allgemeine Infos--eeeeeeee. OkONA

GESTALTUNG & LAYOUT:

Jacqueline Dischler

HERAUSGEBER: REDAKTION:
Liquest GmbH E-Mail: magazin@oekona.de
Klostergalichen 2, Tel: 09971 /129726

D-93413 Cham

www.oekona.de

www.oekona.de
E-Mail: magazin@oekona.de

LESERSTIMMEN

,Denn wir haben alle die Verantwortung, die Welt so zu gestalten, dass fiir un-
sere Folgegenerationen natirliche Ressourcen und gesellschaftliche Entwick-
lungsmoglichkeiten erhalten bleiben.

Das Okona Magazin greift regelmaRig diese Themen auf. Das finde ich Klasse
- MARKUS K., Agraringenieur

I“

,lch freue mich Uber jede Ausgabe des Okona Magazins, denn es macht die
Leistungen vieler Oko- und Bio-Unternehmen unserer Region transparent und
man findet immer wieder neue Anregungen.

Die Forderung 6ko-nachhaltigen Gedankenguts halte ich flr sehr wichtig!*

- FRANZ ROSL, 1. Vorsitzender IG Gesunder Boden e. V

Ldischler@oekona.de

RM Medienagentur
www.rm-medienagentur.de

,Regionalitdt - Nachhaltigkeit - Genuss! Das Okona Magazin begeistert uns mit
seiner Philosophie, die Verbindung zu schaffen von Nachhaltigkeit fir Natur
und Mensch zu seinen Lesern.” — MARIA G. UND SABINE F., Naturkost

,S0 leistet das Okona-Magazin einen wertvollen Beitrag zur Verbreitung von
Wissen zu Nachhaltigkeit und Okologie — mit interessanten Fakten, spannen-
den Beitragen und fundierten Hintergrund-Informationen. — MARTINA K.,
Okokiste Kélinach

,Okona ist fiir mich die perfekte Kombination aus neuen Ideen, breitgefacher-
ten Themen, Heimatverbundenheit, Innovation und Engagement. Das Maga-
zin gibt mir mit jedem Artikel ein gutes Geflihl und schafft ein Bewusstsein
dafiir, wie viele unterstiitzenswerte Initiativen in sdimtlichen Lebensbereichen
unsere Region bereichern. - TERESA Z., Lektorin



mailto:magazin%40oekona.de?subject=
http://www.oekona.de
mailto:j.dischler%40oekona.de%0D?subject=
http://www.rm-medienagentur.de
http://www.oekona.de
mailto:magazin%40oekona.de?subject=
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Anzeigen ..................................................... 6kon a

FERTIGE ANZEIGE

Senden Sie uns Ihre Anzeige im pas-
senden Format moglichst als PDF, Bil-
der mit 300 dpi integrieren, Schrif-
ten einbetten. Alternativ als JPG, TIF
(jeweils 300 dpi, Farbraum CMYK) oder
als EPS (Schriften und Bilder eingebettet).

NEUE ANZEIGE ERSTELLEN

Falls Sie keine fertige Anzeige zur Verfl-
gung haben, Ubernehmen wir gerne die
Gestaltung fur Sie. Liefern Sie Texte bitte
als Word-Dokument (oder dhnlich) und die
Bilder in genligend hoher Auflésung. Die
Anzeigengestaltung konnen wir in unse-

rem Hause oder z.B. in Zusammenarbeit
mit der RM-Medienagentur UG (Cham)
unter Berlcksichtigung Ihrer Vorgaben an-
bieten. Ein Angebot wird nach voriger Kon-
taktaufnahme individuell fir Sie erstellt.

Anfragen unter der Tel.: 09971/129726 oder
magazin@oekona.de

KUNDENSTIMMEN

ANTON ZOLLNER
Geschéftsfuhrer Consulta AG
www.bio-elite.de

ANTON WITTENZELLNER
Geschaftsfuhrer Anton Wittenzellner KG

www.wittenzellner-kg.de

,Wirarbeiten bereitsseit 7 Jahren mit Okona zusam-

men und haben flr unsere Kunden und Interessenten

aus der Branche Haus und Garten gemeinsam tolle Veroffentlichun-

gen erzielt. Die Okona stellt fiir uns eine perfekte Kombination aus

heimatverbundenen und nachhaltigen Themen sowie Ideen aus

den verschiedensten Lebensbereichen dar. So sprechen wir genau
die richtigen Kunden fiir uns an *

,Wir haben unsere Inhalte bei Okona im richtig Um-

feld gesetzt, sodass interessierte Kaufer unsere Bio Eli-

te Produkte auch in unseren Anfangszeiten gefunden haben. Die

kostenlose Verteilung an Multiplikationsplatzen wie Arztpraxen etc.,

der Versand an definierte Okona-Leser und eine bereits geschulte Le-

serschaft fihren offensichtlich zum Erfolg fiir alle Beteiligten! Durch

das Magazin habe ich viele nette und feine Kunden und Menschen
kennengelernt. Weiter so!®



mailto:magazin%40oekona.de?subject=
http://www.wittenzellner-kg.de
http://www.bio-elite.de
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1/3 Seite quer

1/3 Seite hoch
A: 70 x 297 mm
S:55x 252 mm

1/2 Seite quer
A: 210 x 141,5 mm

U3-A 1/1 Seite 1/2 Seite hoch
S: 177 x 120 mm

U2-A

Usd-A

A:210x 91 mm

A: 100 x 297 mm
S:85x 257 mm

A: 210X 297 mm
S: 177 x 252 mm

210x 297 mm

210x 297 mm

210x297 mm

S: 177 x 76 mm

|||||||||||||||||||||||||||

1/16 Seite quer
55x42 mm

1/8 Seite hoch
55x 84 mm

1/6 Seite hoch

55x 122 mm

1/4 Seite quer B
116 x88 mm

1/4 Seite quer A

A:210x 72 mm

1/4 Seite hoch
85x 120 mm

S 177 x 57 mm

x X
(VNS

Alle Preise zzgl. der geltenden Mehrwertsteuer
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PR-Beitrﬁge ................................................ 6kon a

WISSEN TRIFFT WERBUNG

Im Okona Magazin vertffentlichen wir
neben redaktionellen Artikeln auch
PR-Beitrage. Die Inhalte erganzen sich
gegenseitig, sodass unsere Leser nitz-
liches Wissen, neue Ideen, Inspirationen,
Produktvorschlage und Losungen von
Unternehmen, Geschaften, Experten und
Dienstleistern an einem Ort finden.

BRANCHENUBERGREIFEND

Durch die zusammenhangenden Themen-
gebiete aus allen Lebensbereichen bieten
wirvielen Branchen mit ,griinem“ Kontext
eine Plattform fur Offentlichkeitsarbeit,
ob Bio-Lebensmittel, natiirliche Baustof-
fe, recourssenschonende Produkte, ganz-
heitliche Wellness, Naturheilpraxen oder
Kulturangebote.

KUNDENSTIMMEN

CLAUDIA ASCHENBRENNER-BUCHER
Bauerin, Biobauernhof Bio-Hofbauer

www.bio-hofbauer.de

,Durch unser Werbeengagement im

Okona Magazin hat sich unser Bekannt-

heitsgrad stark erweitert und so finden nun

auch Kunden aus fir uns unerreichten Regionen den Weg

zu uns und unseren Produkten.”

IHR BEITRAG IM MAGAZIN

Damit jeder Akteur bei uns Platz findet,
bieten wir fur jedes Budget und fur jede
Zielsetzung ein passendes Format an:

1. PR-TEXTBEITRAG
2. PR-FACHBEITRAG
3. ADVERTORIAL

Mehr Infos auf den nachsten Seiten.

THOMAS JACKEL

Grinder & Geschaftsfihrer
Wurdies Krauter GmbH & Co KG
www.wurdies.de

,Unsere Werbung im Okona Magazin trifft ge-

nau unsere Zielgruppe, denn nach jeder Erschei-

nung eines Beitrages leeren sich unserer Regale mit Gewdrzen
und Tees sehr auffallig.



http://www.bio-hofbauer.de
http://www.wurdies.de

PR-Beitrage. .-

KORREKTUR & FREIGABE

Fertige PR-Texte werden von unserem
Team gepruft, ggf. an die Zeichenzahl-
vorgabe angepasst und korrigiert. Dieser
Service ist fir Sie immer inklusive.

Bei allen PR-Beitragen erhalten Sie zur
Freigabe einen Korrekturabzug per E-
Mail und konnen ggf. Korrekturen mittei-
len.

LubwiG BREY
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GESTALTUNG & LAYOUT MENGENRABATT

PR-Beitrage werden in redaktioneller Art 2 x PR-Beitrag I 10 % Rabatt
gestaltet 'und. fligen S‘ICh. wirkungsvoll 4 x PR-Beitrag I 15 % Rabatt
ins Magazin ein. Alle Beitrage werden als

Flielstext gemal Vorgaben des Seitenlay-
outs (Schrift, SchriftgrolRe, Spaltenbreite,

Wenn Sie im Voraus in 2 oder 4 aufein-
anderfolgenden Ausgaben einen PR-Bei-

Foto- / Anzeigeneinbindungen) forma- {55 versffentlichen wollen, erhalten Sie
tiert. Liefern Sie Texte bitte als Word-Doc grundsétzlich 10 bzw. 15 % Mengenrabatt
0. a., Fotos in hoher Auflésung. auf den Gesamtpreis!

KUNDENSTIMMEN

SABINE STAHL

Schreinermeister, Holztechnik Brey UG Heilpraktikerin, staatl. gepr. Kosmetikerin

www.brey-holztechnik.de

www.wellness-beauty-concept.de

_Die Zeitschrift Okona ist bei uns immer sehr schnell ver-

. ,Durch das vveite Verbreitungsgebiet dgr griffen. Durch die regelmafigen Anzeigen seit mehreren
. Okona konnten wir unseren Kundenkreis Jahren sprechen uns immer wieder Neukunden an, dass sie iiber unsere
vergroBern. Die Zeitschrift ist eine gute Werbeplattform Beitriage in der Okona auf unser Institut aufmerksam geworden sind.

fur uns, wir sind begeistert!*

Okona ist inzwischen fester Bestandteil unseres Jahreswerbeplanes.*



http://www.brey-holztechnik.de
https://www.wellness-beauty-concept.de/

PR-Beitrage | Formate

1. PR-TEXTBEITRAG

Ein PR-Textbeitrag wird von lhnen ver-
fasst und informiert den Leser Uber lhre
Leistung. Der Beitrag erscheint in der Re-
gel nicht eigenstandig, sondern wird in
einen von uns verfassten, redaktionellen
Artikel eingefligt, der Ihr Thema behan-
delt. Sie liefern den Text gemal} Zeichen-

1/4 Seite (Text ohne Bild)
1/4 Seite (Text + 1 Bild)

1/2 Seite (Text ohne Bild)
1/2 Seite (Text + 1 Bild)

1 Seite (Text + 1 Bild)
1 Seite (Text + 2 Bilder)

zahlvorgabe mit den wichtigsten Infos zu
lhrem Angebot plus Grafik(en)/Foto(s). Wir
figen den Text in den Artikel ein und neh-
men ggf. Anpassungen bzgl. Zeichenzahl
und Formatierung vor.

Beispiel: Sie sind Inhaber eines Bio-La-
dens. Wir berichten in einem redak-

~1.100
~700 195,- Euro
~2.000
1300 380,- Euro
~3.000
<5800 590,- Euro

Alle Preise zzgl. der geltenden Mehrwertsteuer | Mengenrabatt siehe Seite 7
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tionellen Artikel Uber die Vorteile von
Bio-Produkten und stellen ausgewahlte
Bio-Laden der Region vor. Ihr PR-Textbei-
trag macht auf Ihren Laden und ein Ak-
tionsangebot aufmerksam. Leser, die sich
fir Bio-Produkte interessieren, werden
direkt im Artikel angesprochen.

Red. Artikel
Uberschrift




PR-Beitrage | Formate

2. PR-FACHBEITRAG

Ein PR-Fachbeitrag wird von Ihnen ver-
fasst und informiert den Leser Uber lhre
Leistung und lhre Expertise. Der Beitrag
erscheint als eigenstandiger Artikel. Am
Anfang oder Ende des Beitrags werden
Sie mit lhren Kontaktdaten und Foto als
Autor genannt, sodass Interessenten Sie

1/2 Seite (Text + Autorenfoto)

1 Seite (Text + Autorenfoto + 1 Bild)
1 Seite (Text + Autorenfoto + 2 Bilder)

2 Seiten (Text + Autorenfoto + 2 Bilder)

2 Seiten (Text + Autorenfoto + 3-4 Bilder)

als Experte wahrnehmen und direkt kon-
taktieren konnen. In einem Fachbeitrag
positionieren Sie sich als Spezialist zu
lhrem Thema und Uberzeugen mit Fach-
wissen. Gerne unterstutzen wir Sie bei der
Erstellung Ihres Fachbeitrags, z. B. durch
Formulierung von Interviewfragen.

~1.200 380,- Euro
~2.400
<5000 590,- Euro
~7.000
6,500 1080,- Euro

Alle Preise zzgl. der geltenden Mehrwertsteuer | Mengenrabatt siehe Seite 7
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Beispiele:

« Interview, in dem Sie Fragen zum
Thema beantworten

«  Neuer Losungsweg fur ein Problem

«  Praxistipps von lhnen als Profi zu ei-
nem Fachgebiet

AuToren- Uberschrift
FOTO Fachbeitrag von NAME

BILD

ssssss
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3. ADVERTORIAL

Ein Advertorial stellt I|hr Unternehmen
oder Produkt vor und wirbt fur lhre
Leistung. Neben Text, Logo und Bild-
material konnen Sie auch eine Anzeige
hinzuflgen. Bei Advertorials ist die profes-
sionelle PR-Texterstellung fur Sie inklusive.
Zur Erstellung einer Unternehmens- oder

1/2 Seite (Text + 1 Bild + Logo)
1/2 Seite (Text + 1/4 Seite Anzeige)

1 Seite (Text + 1 Bild + Logo)
1 Seite (Text + 1/2 Seite Anzeige)

2 Seiten (Text + 2-3 Bilder (grof3) + Logo)

2 Seiten (Text + 2-3 Bilder (klein) + Anzeige)

Produktvorstellung senden Sie uns ent-
sprechende Angaben in kurzer Textform
oder Stichpunkten, die lhre Intention ab-
bilden. Sie haben ein fertiges Advertorial?
Wunderbar - dann erhalten Sie gerne
10 % Preisnachlass auf die folgenden
Preisel!

~1.100
- 300 475,- Euro
~2.800
~5100 775,- Euro
~6.000
~6.000 1.375 Euro

Alle Preise zzgl. der geltenden Mehrwertsteuer | Mengenrabatt siehe Seite 7
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Beispiele:

«  Unternehmensvorstellung und Hin-
weis auf aktuelle Angebote

«  Produktvorstellung  mit  Anwen-

dungsmoglichkeiten

«  Erfolge, die Sie fur Kunden erreichen

Uberschrift

lhr Unternehmen / Produkt

ANZEIGE
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Allgemeine Geschiftsbedingungen ----------------000ee OkOna

Die folgenden AGB gelten fiir Anzeigen und PR-Beitrdge im Okona Magazin der Liquest GmbH

1. Der Auftrag in Schriftform oder mindlich fir die 5. Platzierungswiinsche werden so gut wie moglich 10. Okona/Liquest GmbH haftet fiir Schaden, die aus

Schaltung von Anzeigen oder PR-Beitrdgen kommt
erst durch die schriftliche Auftragsbestatigung sei-
tens Okona/Liquest GmbH zu Stande.

2. Maldgebend fir Form und Inhalt einer Anzeige ist

der Korrekturabzug, der seitens Okona/Liquest
GmbH oder einer beauftragten Agentur dem Kun-
den zur Druckfreigabe Gibermittelt wird.

3. Mit Freigabe des Korrekturabzuges versichert

der Auftraggeber, dass er zur Verwendung aller
der Okona/Liquest GmbH Ubergebenen Vorla-
gen, Texte, Grafiken und Fotos berechtigt ist und

beriicksichtigt. Ein Anspruch darauf besteht nur
nach schriftlicher Vereinbarung. Werden Druckvor-
lagen vom Auftraggeber nicht rechtzeitig zur Verfi-
gung gestellt (Termin Druckunterlagenschluss) hat
der Auftraggeber keinen Anspruch auf den verein-
barten Platzierungswunsch.

Wird ein Anzeigenauftrag nach Anzeigenschluss
von einem Auftraggeber storniert, ohne dass die Li-
quest GmbH dies zu vertreten hat, so wird ein Ent-
gelt von 50% des Anzeigenpreises (Stornopauscha-
le) berechnet.

vertraglicher Pflichtverletzung oder unerlaubter
Handlung entstehen, nach MalRgabe der folgen-
den Bestimmung: soweit keine vorsatzliche Ver-
tragsverletzung vorliegt, ist die Schadensersatz-
haftung auf den vorhersehbaren, typischerweise
eintretenden Schaden begrenzt. Eine Haftung fir
einfache Fahrlassigkeit greift nur dann, wenn eine
wesentlich Vertragspflicht verletzt wurde und be-
schrankt sich auf den typsichen vorhersehbaren
Schaden. Soweit nicht vorstehend etwas Abwei-
chendes geregelt, ist die Haftung ausgeschlos-
sen.

diese von Rechten Dritter frei sind. Sollte er ent- 7. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestal- 11. Der Auftraggeber hat ein Aufrechnungsrecht nur

gegen dieser Versicherung nicht zur Verwendung tung nicht als Anzeige erkennbar sind (PR-Text- und dann, wenn seine Anspriiche rechtskraftig festge-

berechtigt sein oder sollten die Vorlagen, Texte, PR-Fachbeitrdge, Advertorials), werden mit dem stellt oder von Okona/Liquest GmbH anerkannt

Grafiken und Fotos nicht frei von Rechten Dritter Wort ANZEIGE deutlich gekennzeichnet. sind.

sein, stellt der Auftraggeber Okona/Liquest GmbH

von allen Anspriichen Dritter, insbesondere Urhe- 8. Okona/Liquest GmbH kann Anzeigenauftrage ab- 12. Okona/Liquest GmbH ist bei Zahlungsverzug be-

ber-, Personlichkeits- und Wettbewerbsrechtsan- lehnen oder auch nach Auftragsbestatigung ab- rechtigt, die weitere Ausfihrung des laufenden

sprichen frei. lehnen, wenn im Anzeigentext oder durch die Aus- Auftrages bis zur Bezahlung zurlckzustellen und
gestaltung der Anzeige Tatsachen erkennbar sind fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung zu ver-

. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fir oder vermutet werden konnen, die rechtswidrig langen.

den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der zur oder anstolig sind oder durch Dritte oder durch

Verfugung gestellten Text-, Grafik- und Bildunterla- behordliche Bestimmungen untersagt sind. 13. Druckunterlagen flr Anzeigen werden mind. ein

gen, insbesondere der Zuléssigkeit gemaf Verord- (1) Jahr aufbewahrt. Danach besteht kein An-

nung (EG) Nr. 1924/2006 (Health Claims). Okona/ 9. Der Auftraggeber steht dafiir ein, dass die Waren spruch auf weitere Archivierung.

Liquest GmbH ist nicht verpflichtet, Auftrdge und oder Dienstleistungen, die in der Anzeige beworben

Anzeigen daraufhin zu priifen, ob sie rechtliche zu- werden, keinen anstoRigen oder rechtswidrigen In- 14. Erfillungsort und Gerichtsstand ist 93413 Cham.

lassig sind. Der Auftraggeber hélt Okona/Liquest
GmbH frei von Anspriichen Dritter, die aus der
rechtlichen Unzulassigkeit des Inhalts der Anzeige
erwachsen.

halt haben. Er halt Okona/Liquest GmbH frei von
Ansprichen Dritter, die aus der Rechtswidrigkeit
oder Anstolligkeit der Waren oder Dienstleistungen
entstehen.

Es gilt deutsches Recht.



